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Vier sammen om at skabe en
turisme, vi kan leve af og leve
med hele aret rundkt.

Peter Krusborg Pedersen,
CEQO, Destination Nordvestkysten

VELKOMMEN

Hos VisitNordvestkysten inviterer vi alle i vores fem
kommuner til at tage del i ambitionen om at skabe
Danmarks steerkeste turismefaellesskab.

Et feellesskab, hvor vi er sasmmen om at skabe en tu-
risme, vi kan leve af og leve med hele aret rundt,

til gavn for omsaetningen, bosaetningen og beskaefti-
gelsen herude vestpa.

Alle med en interesse i udviklingen af vores turisme
er velkommen til at deltage i vores gratis feelles-
aktiviteter, ligesom vi opfordrer aktgrer med et gnske
om at engagere sig yderligere i destinationsarbejdet,
til at indga i ét af vores strategiske partnerskabs-
programmer.

Pa de fglgende sider vil vi komme naermere ind pa
vores aktivitetsprogram samt hvordan man kan blive

en strategisk partner hos os.

Vi glaeder os til et godt samarbejde!
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Peter Krusborg Pedersen
CEOQ, VisitNordvestkysten



Ingen kan alkt.
Alle kan noget.

Sammen kan vi det hele. SKABER VI:

Den gode historie

PR- og markedsfgring pa hjemme- og naeer-
markeder - Indholdsproduktioner - Op-
rettelse af Guide Danmark produkter - Vare-
tagelse af feelles website og SoMe platforme.

Indsigt i dag, der giver handling

i morgen

Datadrevet destinationsudvikling - 1:1 spar-
ring om produkt- og forretningsudvikling -
Netvaerksmgder/workshops/kurser.

Vaertens bedste gaesteservice

Surf & Work camps - Frontmedarbejder- og
lederkursus i gaesteservice - Optimering af
gaestens digitale rejse - Mer- og krydssalg -
Hjzelp med at navigere rundt i vores omrade.

Flere oplevelser hele aret rundt
Udvikling og eksekvering af eventkoncep-
ter pa tvaers af vores geografi og altid i taet
samarbejde med lokale krzefter (1 ud af 100
oplevelser i Pdsken og Hook & Cook i sep-
tember).

Politisk opbakning

Turismeerhvervets stemme - Rekruttering
og tiltreekning af arbejdskraft - Renovation
& affaldssortering - Udbygning af el-lader
infrastrukturen - Bedre vilkar for offentlige
og private investeringer.

For mere info:
www.visitnordvestkysten.dk/erhverv




€ 2lles opgave at brande vores
skonne omrade og de attraktioner, som vi
‘gerne vil dele med danske og internationale
rister. Her er VisitNordvestkysten en vigtig
imarbejdspartner for os, ndr det gzelder
Isigt i digitale tendenser, turisternes gnsker
)g ikke mindst markedsfgring. VisitNordvest-
kysten er derfor med til at spille De Kulturhi-
storiske Museer Holstebro e u bedre.”

hos De Kulturhistoriske M-ilSéer -
i Holstebro

STRATEGISKE

Udover vores mange gratis tilobud om at blive en del
af faellesskabet inviterer vi ogsa til mere strategiske
samarbejder.



"Nordsgen Oceanarium har siden etableringen af

partnerprogrammet i VisitNordvestkysten deltaget

som partner — og jeg er ikke i tvivl om, at vi "far

fuld valuta for pengene”. Dels bliver vores virksom-

hed profileret i den ganske omfattende markeds-

faringspallette, som destinationsselskabet stdr for,
.. og dels oplever vi direkte hjaelp og raddgivning til

udvikling af vores produkter. Desuden oplever vi,

- at partnerskabet giver indflydelse pd, hvilke nye
tlltag, der bliver priori (o] :vaerksat til efter-

”

ende wrksomheder

Karl Henrik Lat
Direktgr, Nords

BASIS
PARTNER 2024

Synlighed pa partnerside (pa erhvervsiden)

Feelles partnerside (link fra bunden af forsiden
samt bunden af ssesonkampagnesider)

Synlighed p3 visitnordvestkysten.dk/de/no/com

Synlighed pa relevante temasider fx overnatning,
attraktioner ect. Temasiderne kan tilgas fra
hovedsiden, ligesom de vil veere synlige pa
relevante kampagnesider i Igbet af aret

Plads i Nordvestkysten Talks. 3 arlige mgder med
en ekstern inspirator pr. mgde.

Fortrinsret til samtlige workshops, kurser og
udviklingsforlgb

Fast track i forhold til oprettelse af op til 10
kerneprodukter i GuideDanmark og Vestkyst-

appen

Fysisk synligggrelse med logo i forbindelse med
events

13rlig studietur for de strategiske partnere
(Kraever ekstra tilkgb for basispartnerne
- 7500 kr. pr. person)

Stand ved feriehusarrangementer (Kraever ekstra
tilkgb for basispartnerne og sglvpartnere
- 4500 kr. pr. event)

Pris: Kr. 20.000,- ex. moms



PARTNER 2024

Fordelene fra et basis partnerskab

13rlig studietur for strategiske partnere
(1 person inkluderet)

Sikret op til 5 pladser i surf and work

Op til 2 oplaeg for partneres egne stakeholders
(fx bankernes erhvervskunder, feriehusejere,
investorgrupper mv.)

Pris: Kr. 50.000,- ex. moms

"Vi har haft et virkelig udbytterigt samarbej-

de med VisitNordvestkysten om at knytte den
kollektive trafik og turistattraktionerne taettere
sammen. Vores tiltag "Gragn sgndag” er bl.a. ble-
vet promoveret sammen med turistattraktioner

i omradet. Nordjylland byder pd mange skanne
attraktioner, og som trafikselskab vil vi meget
gerne bidrage til, at turisterne kommer let rundt i
vores skgnne landsdel.”

Mette Henriksen,
Chef for Kunder & Salg hos Nordjysk Trafik.




PARTNER 2024

Fordelene fra et sglv partnerskab

Topplacering pa relevante temasider fx overnat-
ning, attraktioner ect., som kan tilgas fra hoved-
siden, vil vaere synlige pa relevante kampagnesider
i Igbet af aret.

Plads i advisory Board - Nyhed!

Som medlem af VisitNordvestkystens Advisory
Board, far du som noget nyt i ar, medstemmelse
over den nye fokuspulje pa kr. 500.000,-. Du er
med til at bestemme, hvilke indsatser i aktivitets-
programmet, der skal have et ekstra boost.

Garanteret synlighed i 2 arlige nyhedsbreve.

Mulighed for brug af popup veerktgj pa
Visitnordvestkysten.dk fx til konkurrencer.

Prioriteret i presseomtale og/eller pressebesgg.

Feriehusarrangementer: Liste med kontakt-
oplysninger pa de deltagere, der accepterer at
blive kontaktet efter eventet.

50 timer til hjeelp i en travl hverdag. Support fra de
kompetenceomrader der findes hos VisitNordvest-
kysten. Fx markedsfgring, idéudvikling, hjeelp til
samarbejder, fondsansggninger, events mv.

Egen adgang til 1 standard datadashboard med
de data, der er tilgaengelige. Inkl. Opkobling af egne
data fra et system.

Pris: Kr. 100.000,- ex. moms
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. "De seneste par ar har vist, at vi star over for en -

raekke komplekse og svaere beslutninger - og ~ PLA I I N

vi finder kun Igsninger p& g15§§;§(§d at_ a}béjdg

sammen. Derfor bdkker viop.omKring en steerk P ART N E R 2024

destination, der kan indsamle dg dele viden om

vores gaester, udvikle destinationen og tiltraekke

nye gaester.” Lav- .

Fordelene fra et guld partnerskab

Rasmus Mortensen,_
~ Kommerciel Chef, Farup Sommerland. - Synlighed pa forsiden af Visitnordvestkysten.dk
A ' ' med billede

Egen profilside pa Visitnordvestkysten.dk
(gsesterne far nemmere ved at finde jer)

En arlig temauge, takeover pa some eller 5 arlige
posts pa VisitNordvestkystens sociale medier

Billede pa relevante malgruppesider pa
visitnordvestkysten.dk

Mulighed for placering af Facebook pixel, fx til
retargeting

Individuel dataworkshop med afsaet i egen
forretning. Drgftelse af jeres behov i forhold til
rapporter med nggletal, cases med IOT eller anden
brug af data

Synlighed i kampagner pa prioriterede naer-

markeder, med billeder i de kampagner hvor
malgruppen giver mening.

Pris: Fra kr. 200.000,- ex. moms
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Synlighed pa partnerside (erhvervsside) pa Visitnordvestkysten.dk X X X X

Feelles partnerside (Link nederst pa forsiden samt nederst pa
saesonkampagnesider)

Synlighed pa visitnordvestkysten.dk/de/no/com X X X X

Synlighed pa relevante modulsites (overnatning, attraktioner ect)
Modulsitene kan tilgas fra hovedsiden, ligesom de vil vaere synlige pa X X X X
relevante kampagnesider i Igbet af aret.

Plads i Nordvestkysten Talks X X X X

Fortrinsret til samtlige workshops, kursus- og udviklingsforlgb X X X X

Fast track i forhold til oprettelse af op til 10 kerneprodukter i

i X X X X
GuideDanmark og Vestkystappen
Fysisk synligggrelse med logo i forbindelse med events X X X X
1arlig studietur for de strategiske partnere (Kraever ekstra tilkgb for

. Kr. 7.500,- pp 1 person 2 personer 2 personer
basispartnerne)
Stand ved feriehusarrangementer (Kreever ekstra tilkgb for Kr. 4500,- pr. | Kr. 4500,- pr. X X
basispartnerne) event event
Sikret op til 5 pladser i surf and work X X X
Op til 2 oplaeg for partneres egne stakeholders (fx bankernes X X X

erhvervskunder, feriehusejere, investorgrupper mv.)

Topplacering pa relevante temasider (overnatning, attraktioner ect)
Temasiderne kan tilgas fra hovedsiden, ligesom de vil veere synlige pa X X
relevante kampagnesider i Igbet af aret.

Plads i advisory Board. Nyhed! Som medlem af VisitNordvestkystens
Advisory Board, far du som noget nyt i ar medstemmelse over den nye
fokuspulje pa kr. 500.000,-. Med den nye pulje kan Advisory Board X X
bestemme, hvilke indsatser i Destinationens aktivitetsprogram, der
skal have et ekstra boost i 2024

Synlighed og exitlinks pa relevante malgruppesider pa website. X X
Garanteret synlighed i 2 arlige nyhedsbreve X X
Mulighed for brug af popup pa website fx til konkurrencer X X

Prioriteret i presseomtale - og /eller besgg X X
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Feriehusarrangementer: Liste med kontaktoplysninger pa de

deltagere, der accepterer at blive kontaktet efter eventet. X x
Deltagerne kan acceptere ved tilmelding. Eksklusivt tilbud til

strategiske partnere

50 timer til hjeelp i en travl hverdag. Med timerne fra

VisitNordvestkysten kan du fa support fra de kompetenceomrader der x x
findes i huset. Det kan veaere sparring pa markedsfgring, idéudvikling,

hjaelp til samarbejder, fondsansggninger, events mv.

Egen adgang til 1 standard datadashboard med de data, der er x x
tilgeengelige. Inkl. Opkobling af egne data fra et system

Synlighed pa forsiden af Visitnordvestkysten.dk med billede X
Egen profilside pa Visitnordvestkysten.dk med gnsket indhold X
En arlig temauge, takeover pa some eller 5 arlige posts pa X
VisitNordvestkystens sociale medier

Billede pa relevante malgruppesider pa visitnordvestkysten.dk X
Mulighed for placering af Facebook pixel, fx til retargeting X
Individuel dataworkshop med afszet i egen forretning

Drgftelse af jeres behov i forhold til rapporter med nggletal, cases X
med IOT eller anden brug af data

Synlighed i kampagner pa prioriterede naermarkeder, med billeder x
i de kampagner hvor malgruppen giver mening




KONTAKT

Peter Krusborg Pedersen
CEO
pkp@visitnordvestkysten.dk
+4520 80 21 43

Mai Manaa

Udviklingchef
mac@visitnordvestkysten.dk
+45 419114 33

Belinda Brix Bertelsen

Chef for strategiske partnerskaber
0g saesonudvidelse
bbe@visitnordvestkysten.dk

+45 41911163

Carina Westmark
Marketingchef
cwe@visitnordvestkysten.dk
+45 419111 67

69 www.visitnordvestkysten.dk/erhverv
a facebook.com/VisitNordvestkysten

m www.linkedin.com/company/destination-nordvestkysten

/6‘ Skeelslundsvej 99, 9440 Aabybro
Isvaerket, Havnen 66, 7620 Lemvig
Det Nordatlantiske Fyr, Tarnvej 7, 7730 Hanstholm
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